Krise der Oper oder des Klassikpublikums? — Gebildete Altere

Die soziale Stellung
der Opernbesucher

Karl-Heinz Reuband, Diisseldorf

Untersuchungen des Opern-
publikums sind auBerordent-
lich selten in der Bundesrepu-
blik. Deshalb ist auch wenig
iber die Zusammensetzung
des Publikums bekannt. Um-
fragen unter Abonnenten, die
vereinzelt vorliegen, konnen
kein Ersatz dafiir sein. Denn
sie erfassen nur einen Teil der
Besucher. Nicht ber(icksichtigt
bleiben die Personen, welche
die Karte im freien Verkauf er-
warben, denen die Karte ge-
schenkt wurde und die Mit-
glieder einer Besucherorgani-
sation, einer Theatergemein-
de, sind. Angesichts dessen ist
es ungeklart, ob und wie sehr
sich die unterschiedlichen
Gruppen von Besuchern in ih-
rem sozialen und kulturellen
Profil unterscheiden und wel-
che Art von sozialer Selektivi-
tat mit welcher Gruppe ver-
bunden ist.

So gibt es denn mehr offene
als gekldrte Fragen: Sind
Abonnenten, so fragt sich z.B.,
musikalisch starker interessiert
als andere Besucher und ha-
ben sich deshalb fiir ein Abon-
nement entschieden? Oder
sind die Erwerber von Kauf-
karten die ,wahren” Opern-
freunde, weil sie sich unab-
hiangig von vorgegebenen
Wahloptionen gezielt fiir den
Besuch spezifischer Opernvor-
stellungen entscheiden? Spie-
geln diejenigen, die Karten im
freien Verkauf erwerben, eher
einen Querschnitt der Bevolke-
rung wider als die Abonnen-
ten? Und wie verhalt es sich

mit den Personen, die Mitglied
einer  Besucherorganisation
sind?

Im Folgenden wollen wir der
Frage der sozialen und kulturel-
len Differenzierung des Opem-
publikums unter Riickgriff auf
eine groB angelegte Besucher-
umfrage nachgehen, die wir in
den Opernhdusern der Stadte
Diisseldorf und KéIn durchge-
fihrt haben.! In einem ersten
Schritt wird die soziale Differen-
zierung anhand der Merkmale
Geschlecht und Alter zu unter-
suchen sein. In einem zweiten
Schritt geht es um die soziale
Exklusivitat, diskutiert am Bei-
spiel von Bildung und Berufs-
status. Und in einem dritten
Schritt wird die Frage des musi-
kalischen Interesses und der
Haufigkeit des Opernbesuchs
zu untersuchen sein.

Methodisches

Vorgehen

Die Befragung der Opern-
besucher wurde im Zeitraum
zwischen 2003 und 2005
durchgefithrt. Die Feldphase
wurde Uber einen langeren
Zeitraum gestreckt, um jahres-
zeitliche Schwankungen aus-
zugleichen und um eine hohe
Zahl unterschiedlicher Opern-
auffilhrungen zu beriicksichti-
gen. Einbezogen wurden in
Diisseldorf 15 Auffiihrungen
(von 13 verschiedenen Opern)
mit insgesamt 2.403 Befrag-
ten, in Kéln 7 Auffihrungen
(von 4 Opern) mit 1.219 Be-
fragten. Angesichts der umfas-

senden empirischen Basis diirf-
ten die Disseldorfer Befunde
fiir die Gesamtheit der Diissel-
dorfer Opernbesucher repra-
sentativer sein als die der Kol-
ner. Gleichwohl kann man
néherungsweise auch die Kol-
ner Befragung als einen Quer-
schnitt durch das Kélner
Opernpublikum ansehen und
die Befunde in die Diskussion
miteinbeziehen.

Verteilt wurden die Fragebo-
gen durch studentische Mitar-
beiter, die per Namensschild
als Vertreter der Universitat
Diisseldorf zu erkennen waren.
Postiert vor den Aufgangen
zum Parkett und den Rangen
gaben sie, meist mit einem
kurzen Kommentar versehen,
einer systematischen Zufalls-
auswahl der Zuschauer — meist
an jeden Dritten oder Vierten —
den Fragebogen einschlieBlich
Anschreiben und Riicksende-
umschlag. Der Fragebogen
konnte entweder am Ende der
Vorstellung am Hauptausgang
in eine Ure geworfen oder
portofrei an die durchfiihrende
Institution, das Sozialwissen-
schaftliche Institut der Hein-
rich-Heine-Universitat, ge-
sandt werden. In der Regel
wurden je nach Auffiihrung
zwischen 50 und 60 % der ver-
teilten Fragebogen ausgefiillt
zugegeben oder zugeschickt.
Diese Quote kann als iiberaus
erfolgreich angesehen werden.
Der doppelte Zugang — Riick-
gabe per Ume oder Post —
diirfte maBgeblich dazu beige-
tragen haben.

Geringe Kenntnisse
der Besucherstruktur

Verteilung der
Fragebdgen

Lange Feldphase
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Tab. 1: Geschlecht und Alter
nach Art des Kartenerwerhs

Altere sind fiir
Abonnements, Jiingere
fiir Einzelkarten

Abonnement oder

Einzelkauf

Ahnlich wie in anderen deut-
schen Opernhdusern verfiigt
die Mehrheit der Zuschauer in
Diisseldorf und Koln dber ein
Abonnement oder ist Mitglied
einer Besuchsorganisation. Der
Anteil der Erwerber einer Kauf-
karte belauft sich lediglich auf
einen Anteil von rund einem
Drittel und der Anteil von son-
stigen Besuchern mit Personal-
karte, Freikarte etc. auf einen
Wert von hachstens 5 %.2 Ne-
ben diesen Besuchergruppen,
gibt es bei jeder Auffilhrung
immer auch Personen, denen
die Karte geschenkt wurde
(weil der Besitzer der Karte
verhindert war, krank oder an-
dere Griinde hatte). Diese Ka-
tegorie von Besuchern kann
naturgemaB nicht in den Stati-
stiken der Opernhauser erfasst
werden, wohl aber im Rahmen
einer Besucherumfrage. Rund
16 — 17 % der von uns befrag-
ten Besucher entfielen auf die-
se Kategorie. Von wem die
Karten verschenkt wurden, ha-
ben wir in Teilerhebungen un-
serer Befragungsserie in Dus-
seldorf erfragt. Danach stam-
men diese Karten zu 54 % von
Personen, welche die Karte im
Vorverkauf erwarben, 22 %

von Personen mit einem Abon-
nement und 19 % von Perso-
nen mit Mitgliedschaft in einer
Theatergemeinde. Der Rest
von 5 % entfallt auf sonstige
Varianten des Kartenerwerbs.
Insgesamt spiegelt diese Zu-
sammensetzung die zuvor er-
wahnten Uberwiegenden Ar-
ten des Kartenerwerbs wider.

Alter und
Geschlecht

Wie stellt sich nun die soziale
Zusammensetzung der Perso-
nen je nach Art des Kartener-
werbers dar??* Wie man Tabel-
le 1 entnehmen kann, bilden
Manner die Mehrheit der Per-
sonen, welche die Karten im
freien Verkauf erwarben. Frau-
en sind hingegen mit Werten
zwischen 50 und 59 % unter
denen anzutreffen, denen die
Karte geschenkt wurde, die
iiber ein Abonnement verfi-
gen oder einer Theater-
gemeinde angehéren. Bedenkt
man, dass der Frauenanteil in
der Bevélkerung bei rund 54 %
liegt, erweist sich die mehr-
heitliche Reprasentativitat der
Frauen in diesen Besucher-
kategorien nicht als sonderlich
bemerkenswert. Eine nennens-
werte Abweichung von der

Verteilung in der Bevdlkerung
ist es nicht.

Weitaus starker als das Ge-
schlecht variiert die Alters-
zusammensetzung.  Danach
zahlen die Besitzer von Kauf-
karten zu den Jiingsten, Abon-
nenten zu den Altesten, dicht
gefolgt von den Mitgliedern in
Theatergemeinden. Mehr als
die Hilfte aller Abonnenten
und Mitglieder von Theater-
gemeinden sind 60 Jahre und
alter. Errechnet man das
Durchschnittsalter, gemessen
am arithmetischen Mittel, er-
halt man in Diisseldorf unter
den Befragten mit Kaufkarten
einen Wert von 53,0 Jahre, un-
ter Befragten mit Abonnement
60,1 Jahre. In Kéin belduft sich
das Durchschnittsalter bei Per-
sonen mit Kaufkarte auf 49,0
Jahre, bei denen mit einem
Abonnement auf 58,0 Jahre.
Zugleich wird deutlich, dass
sich die Variation der Werte
um den Mittelwert je nach Art
des Kartenerwerbs unterschei-
det, Gemessen an der
Standardabweichung  variiert
die  Alterszusammensetzung
jeweils bei den Erwerbern von
Kaufkarten starker als von Kar-
ten per Abonnement oder
Besucherorganisationen. Am

und Opernhaus (in %) starksten variieren die Werte
- —— — — bei geschenkten und sonstigen
Opernhaus Diisseldorf Opernhaus Koln Karten
Kauf-  Abonne- Theaterg ; Kauf-  Abonne- Theaterg : ) i

_ karte ment emeinde Geschenk Sonstiges karte ment jiie  Smeshenk 5 Sowsiiges | Errechnet man den MEdlal'I.
| Geschlecht der nicht wie das arithmeti-
Mann 53 51 44 44 57 55 41 45 47 47 sche Mittel fiir ,AusreiBer” in
Frau 47 49 56 56 44 45 59 56 53 53 der Verteilung anfallig ist und
Alter eine genauere Einschdtzung
18-29 10 1 4 12 21 12 5 3 18 24 ermﬁglicht (er teilt die Vertei-
30-44 20 12 9 19 31 28 13 16 23 21 |Ung an dem Punkt’ Jen?EItS
dessen sich jeweils die Hélfte

45-59 27 22 26 22 27 30 28 25 23 29 5 .
der Verteilung befindet), er-
s 65 el @ 22 2 = 24 i o hoht sich iiberall das Durch-
Alrersdurchschnist schnittsalter: die beschriebe-
Arithm. Mittel 530 60,1 59,3 536 45,1 49,0 58,0 57,4 49,8 459 nen Unterschiede jedoch blei-
::;‘gﬁng 158 125 126 169 16,0 152 14,3 13,6 173 176 ben bestehen.‘ Angesichts  ei-
s nes Durchschnittsalters der Be-

edian 56 63 62 58 44 50 6l 60 51 46 -

vilkerung von 48 Jahren, ge-
(N=) (812)  (649)  (465)  (377) (85) (516) (235  (198) (206 (59) messen am arithmetischen
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Mittel, kommen lediglich die
Personen mit einer Kaufkarten
der Alterstruktur der Bevolke-
rung am ndchsten. Aber auch
sie sind immer noch etwas &l-
ter als der Durchschnitt der
Gesamtbevélkerung.

In diesem Muster eines iiber-
hohten Alters, das alle Opern-
besucher kennzeichnet, diirfte
sich in maBgeblicher Weise der
Zusammenhang der Liebhaber
von Opernmusik und indirekt
ein Generationseffekt nieder-
schlagen: Die Angehdrigen der
jingeren Generationen sind
weniger fir klassische Musik
und Oper aufgeschlossen und
gehen deshalb auch seltener in
ein klassisches Konzert oder
ein Opernhaus. Sie haben ei-
nen anderen Musikgeschmack.
Und dieser diirfte in dem
MaBe, wie sie alter werden,
weitgehend beibehalten wer-
den.

Wie sehr die Vorliebe fiir
Opernmusik eine Funktion der
Generationszugehdrigkeit ist,
zeigt sich deutlich auch in ei-
ner reprasentativen Bevdlke-
rungsumfrage mit rund 1000
Befragten, die wir 2004 unter
Diisseldorfer Befragten mit
deutscher Staatsangehorigkeit
18 Jahre und alter durchfiihr-
ten®: unter denen, die auf eine
entsprechende Frage angaben,
Opern wiirden ihnen ,sehr
gut” oder ,gut” gefallen, lag
das Durchschnittalter bei 57,8
(arithmetisches Mittel) bzw.
61 Jahren (Median). Wirde
man sich auf die Befragten be-
schranken, welche Opern als
Lsehr gut” einstuften, lagen
die jeweiligen Werte gar bei
59,9 bzw. 63 Jahren.®

Wie aus diesen Befunden er-
sichtlich wird, weicht das hohe
Durchschnittsalter des Diissel-
dorfer  Opernpublikums -
selbst unter denen mit einem
Abonnement — vom Alter der
Liebhaber klassischer (Opern-)
Musik kaum ab. Wiirde man

innerhalb der Opernbesucher
zusatzlich das AusmaB der
Vorliebe fiir Opermusik be-
riicksichtigen (in der Abstu-
fung ,sehr gut”, ,gut”, etc.),
um den Vergleich noch strin-
genter durchzufilhren, wiirde
sich daran nichts andern,

Nicht viel anders verhdlt es
sich, wenn man die Bewertung
klassischer Musik als MaBstab
wahlen wiirde. Zwar gibt es in
der Bevolkerung mehr Klassik-
liebhaber als Opernliebhaber,
doch ihr Altersmuster der Mu-
sikliebhaber erweist sich als
ahnlich. So haben diejenigen,
die klassische Musik als ,sehr
gut” oder ,gut” beurteilen,
ein  Durchschnittsalter von
52,8 (arithmetisches Mittel)
bzw. 53 Jahren (Median). Un-
ter den Befragten, die klassi-
sche Musik als ,sehr gut” be-
werten, liegt das Durch-
schnittsalter bei 56,0 (arithme-
tisches Mittel) bzw. 57 Jahren
(Median) dann bereits deutlich
niedriger — iibrigens auch im
Vergleich zum analogen Fall
einer Einstufung von Opern-
musik als ,gut”. Klassische
Musik setzt vermutlich niedri-
gere Hemmschwellen, bewirkt
in der Bevdlkerung eher eine
gewisse Akzeptanz als Opern.
Doch wie immer auch die Kon-
figuration von Klassik- und
Opernpraferenz aussehen mag
— an dieser Stelle ist in erster
Linie bedeutsam, dass das
hohe Alter der Dusseldorfer
Opernbesucher im Wesentli-
chen als eine Folge der gene-
rationsmaBigen  Ausdifferen-
zierung von Klassikpraferen-
zen zu begreifen ist. Was be-
deutet: es spiegelt sich in der
Altersverteilung des Opern-
publikums weniger eine Krise
der Oper als Institution als
eine Krise des klassischen
Musikgeschmacks wider. Soll-
te der Generationseffekt an-
halten, droht der Kreis der
Liebhaber klassischer Musik —

und damit auch der Kreis der
Opernbesucher - zu ,vergrei-
sen”. Er ist langerfristig vom
«Aussterben” bedroht,

Bildung und beruf-

licher Status

Wie exklusiv ist nun das Oper-
publikum gemessen an der Bil-
dung und dem Berufsstatus,
und welchen Anteil hat daran
die Art des Kartenerwerbs?
Opernbesuch - ebenso wie der
Besuch eines Schauspielhauses
— gilt traditionell als ein exklu-
sives Anliegen der hoheren
Schichten. Pierre Bourdieu hat
sogar gemeint, dass er als ein
Bestandteil eines Lebensstils
anzusehen ist, bei dem die An-
gehdrigen hoheren sozialen
Schichten versuchen, sich von
den unteren Schichten abzu-
grenzen und ihre eigene Stel-
lung durch die Stilisierung kul-
tureller Kompetenz zu Giberhé-
hen.” Wie berechtigt oder un-
berechtigt diese ,Distinktions-
these” auch sein mag — sicher
istt Mehr als die Halfte der
Opernbesucher ist in hohem
MaBe gebildet und verfiigt
tiber Abitur. Und die meisten
von ihnen haben eine Hoch-
schule besucht.

Wie Tabelle 2 zeigt, sind die
hoher Gebildeten am ehesten
unter den Personen vertreten,
welche die Karten im freien
Verkauf erwarben oder denen
die Karten geschenkt wurden.
Unter den Abonnenten und
Mitglieder von Theatergemein-
den liegt das Bildungsniveau
niedriger. Gleichwohl gibt es
auch unter ihnen eine Uberre-
prasentation der Gebildeten
im Vergleich zur Gesamtbevdl-
kerung. So verfiigen in Diissel-
dorf und KoIn rund ein Drittel
der Bevolkerung mit deutscher
Staatsbiirgerschaft im Alter
von 18 Jahren an (iber Abitur.
Unter den Opernbesuchern mit

Vom Aussterben bedroht

Opernbesucher sind
alter...

...und gebildeter.
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Opemhaus Diisseldorf Opemhaus Kéin
Kauf- Abonne-  Theaterg F Kauf- Abonne- Theaterg 3
bt i .~ Geschenk Sonstiges B e Geschenk Sonstiges
Bildung
Hauptschule 8 12 16 11 10 5 9 13 7 4
Realschule 15 23 ) 21 21 10 14 19 12 8
Fachhochschulreife 12 16 15 12 7 9 13 14 8 6
Abitur, Hochschule 63 S0 41 56 62 76 63 54 74 83
| Berufsstatus*

Ungelemter/angelernter 5 5 -
Arbeiter, Facharbeiter 2 2 2 2 7 1 3 2 I 2
Einfacher/mittlerer
Angestellter/B 1 36 38 45 32 23 35 40 47 38 29
Leitender Angestellter/
Hoherer Beamter 36 37 37 32 23 39 36 37 33 26
akademinche freic 10 8 5 9 12 9 8 3 9 12
Berufe
Selbststindiger ohne/mit
bis zu 9 Angestellten T 10 6 10 13 10 T 6 10 14
Selbststindiger mit mehr
als 10 Angestellten 3 : ] 1 Z 2 1 3
Hausfraw/Hausmann 4 3 3 4 4 2 1 3 2 8
Sonstiges 2 1 1 2 4 2 ) 1 4 10

* Der Berufsstatus bezieht sich auf den gegenwirtigen oder zuletzi ausgelibten Beruf. Schiller, Studenten und Lehrlinge sind aus der Berechnung

| ausgeklammert,

Tab. 2: Bildung und Berufsstatus
nach Art des Kartenerwerbs
und Opernhaus (in %)

Theatergemeinden sen-
ken die Hemmschwelle

einem Abonnement sind es in
Diisseldorf immerhin noch 50
% und unter den Mitgliedern
von Theatergemeinden, 41 %.
In Kdln liegen die entsprechen-
den Anteile unter den Abon-
nenten und Mitgliedern in
Theatergemeinden sogar bei
63 bzw. 54 %.

Zu einem Teil ist die im Ver-
gleich zu den Kaufkarten-Er-
werbern geschwéchte soziale
Exklusivitdit der Abonnenten
und Mitglieder von Theater-
gemeinden eine Folge ihres
hoheren Lebensalters. Sie ge-
horen nicht den Generationen
an, die seit den 60er Jahren die
Bildungsexpansion  durchlie-
fen. Doch ist dies nicht der ein-
zige Grund: Wie weitere Ana-
lysen zeigen, sind Abonne-
ments und Theatergemeinden
tatsachlich in der Lage, in
iiberproportionaler Weise
schlechter Gebildete, ungeach-
tet des Alters, fiir den Opern-
besuch zu mobilisieren. Die
Hemmschwelle fir Opern-
besuch ist reduziert: womég-
lich durch die Verflgbarkeit
kostenglinstiger Karten und
spezifischer Zusatzprogramme,
die u.a. Einfiihrungen in die
Auffiihrungen und Erlduterun-

gen zu den Inszenierungen
bieten.®

Angesichts der Uberreprasen-
tativitdt besser Gebildeter ist
es nicht verwunderlich, dass
gemessen an der Berufsvertei-
lung in der Gesamtbevdlke-
rung Angehorige von Berufen
mit hohem sozialen Status un-
ter den Opernbesuchern er-
heblich iiberreprasentiert sind.
So erreicht der Anteil von Per-
sonen mit frilherem oder ge-
genwdrtigem Arbeiterberuf im
Opernpublikum lediglich Wer-
te um 2 % und weniger (mit
Ausnahme der ,Sonstigen” in
Diisseldorf), wahrend der ent-
sprechende Anteil in der Be-
vélkerung (hier gemessen Gber
unsere Bevdlkerungsumfrage)
bei 18 % liegt. Demgegeniiber
sind leitende Angestellte und
Beamte iberreprasentiert, sie
sind mit Werten (ber einem
Drittel unter den Opern-
besuchern vertreten, in der Be-
volkerung lediglich zu 16 %.
Untergliedert man nach Art
des Kartenerwerbs, zeigt sich,
dass die leitenden Angestell-
ten und Beamten ebenso wie
die akademischen freien Beru-
fe nahezu gleich stark auf die
unterschiedlichen  Besucher-
gruppen verteilt sind. Lediglich

in Diisseldorf scheinen letztere
unter den Kartenerwerbern
leicht lberproportionale ver-
treten zu sein. Diese Ahnlich-
keit muss angesichts der Kor-
relation zwischen Bildung und
Berufsstatus zundchst erstau-
nen. So hatte man angesichts
des niedrigen Bildungsniveaus
der Abonnenten dort auch
mehr Angehérige mit niedri-
gem Berufsstatus erwartet.
Aber zum einen ist der Zusam-
menhang zwischen Bildung
und Berufsstatus nicht perfekt.
Zum anderen ist auch die vari-
ierende Alterszusammen-
setzung ein moglicher Grund:
Bildung ist generationshedingt
auch eine Frage des Alters.
Und dies wirkt sich auch unab-
hangig vom beruflichen Status
aus.

Kulturelle Orientie-
rung und Besuchs-
haufigkeit

Fragt man nach musikalischen
Vorlieben und der Bewertung
von klassischer Musik und
Opernmusik, antworten erwar-
tungsgemaB mehr als 90 %
des Opernpublikums mit ,sehr
gut” oder ,gut”. Beschrankt
man sich auf die uneinge-
schrankt positive Bewertung
(,sehr gut”), erweisen sich die
Abonnenten in ihrem Urteil
Uber klassische Musik dhnlich
positiv eingestellt wie die
Kaufkartenerwerber (in Diis-
seldorf 75 bzw. 76 %, in Kdln
70 bzw. 72%). Gleiches trifft
fiir die Opernmusik zu. Auch in
der Zahl der Schallplatten und
CD’s mit klassischer Musik, die
sie besitzen, Uberwiegen Ge-
meinsamkeiten zwischen ih-
nen.

Wie aber sieht es im Alltag mit
der Praxis der Musikrezeption
aus? Wir haben in unserer Er-
hebung den Befragten die Fra-
ge gestellt ,Wie oft horen Sie

18
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konzentriet - d.h. ohne
gleichzeitig andere Dinge zu
tun — klassische Musik (tber
das Radio, Schallplatten oder
CD's)". Und wir haben sie ge-
fragt, wie haufig sie ,neben-
her klassische Musik (z.B.
wahrend der Autofahrt bei der
Arbeit usw.)" horen. Wie man
Tabelle 3 entnehmen kann, ge-
ben in Diisseldorf wie in Kéln
zwischen 12 und 15 % der Be-
fragten an, taglich konzen-
triert klassische Musik zu ho-
ren. 26 bzw. 28 % tun dies
mehrmals in der Woche. Fasst
man die beiden Haufigkeitsan-
gaben zusammen, kommt man
auf etwas mehr als ein Drittel,
die mehrmals die Woche kon-
zentriert klassische Musik lau-
schen. Der Anteil derer, die
dies nebenher tun, belduft sich
auf etwas mehr als zwei Drit-
tel. Klassische Musik ist fiir
Opernbesucher offenbar in ho-
hem MaBe Bestandteil ihres
Alltags.

Unterscheidet man nach der
Art des Kartenerwerbs, wird
deutlich, dass sich Abonnen-
ten und Erwerber von Kauf-
karten kaum in der Haufigkeit
des Horens klassischer Musik

kann, zdhlen Abonnenten, ge-
folgt von den Mitgliedern von
Theatergemeinden zu den eif-
rigsten Besuchern.’ In Dissel-
dorf gehen 53 % der Abonnen-
ten mindestens einmal im Mo-
nat in das Diisseldorfer Opern-
haus. In Kadln liegen die ent-
sprechenden Werte zwar nied-
riger (womdglich auch auf-
grund  der  ausgewahlten
Opernauffiihrungen, einer an-
deren Organisation des Abon-
nements oder aus anderen
Griinden). Doch auch hier zéh-
len die Abonnenten zu den
haufigsten Besuchern.

Fragt man nicht nach dem all-
gemein iblichen Opernbesuch,
sondern nach der Haufigkeit,
mit der in den letzten 12 Mo-
nate Auffihrungen im Opern-
haus in Dusseldorf bzw. Kéln
besucht wurden, erhalt man
bei den Befragten mit freien
Kartenerwerb in Diisseldorf ei-
nen Durchschnitt (arithmeti-
sches Mittel) von 4.7, bei de-
nen mit Abonnement von 8.2
und bei den Mitgliedern einer
Theatergemeinde von 7.2. Der
niedrige Wert unter den Besu-
chern mit Kartenerwerb be-
deutet nicht notwendigerwei-
se auch eine hohe Opern-

abstinenz. In gewissem Um-
fang wird diese ,Abstinenz”
kompensiert durch  Opern-
besuche an anderen Orten. So
geben die Diisseldorfer Befrag-
ten an, im Durchschnitt 3.1
mal in einer Oper auBerhalb
Diisseldorfs gewesen zu sein,
unter den Abonnenten liegt
die entsprechende Zahl bei
2.1. und unter den Mitgliedern
von Theatergemeinden bei 1.0.
Die Unterschiede in der Hau-
figkeit des Opernbesuchs ver-
ringern sich also durch die Ein-
beziehung auswartiger Opern-
besuche. Ungeachtet dessen
aber bleiben diejenigen, die
ein Abonnement haben oder
einer festen Organisation an-
gehoren, die haufigsten Besu-
cher von Opernauffiihrungen.

Vertiefende Analysen erbrin-
gen, dass die bestehenden Un-
terschiede in der Haufigkeit
des Opemnbesuchs je nach Art
des Kartenerwerbs nicht durch
die subjektive Bedeutung von
Musik allein erklart werden
kann. Berlicksichtigt man bei
der Analyse neben den sozia-
len Merkmalen auch die Hau-
figkeit, mit der konzentriert
oder nebenher klassische Mu-

Kaufer von Einzelkarten
besuchen andere Stiadte

Tab. 3: Geschlecht und Alter
nach Art des Kartenerwerbs

unterscheiden. In Disseldorf und Opernhaus (in %)
2.B. sind es 48 % der Kauf-
kartenerwerber, die taglich = = Abomi'_’""::;f;“""’” e Aw“fﬂ_ﬁfl:‘; K=
oder mehrmals in der Woche S kete  ment  cmeinde  Ococnenk Somstiges e ment inde  Seschenk  Sonstiges
konzentriert der Klassik lau-  kassischer Musik
schen, unter Abonnenten sind Thglich 20 13 i 13 18 13 . ) o 15
e Nebrher horn s T 7w m o mw
?1 0/0 der Kal.lﬂ(artenerwerber Ein- bis dreimal im Monat 1‘3 17 19 16 17 19 16 18 22 10
und 73 % der Abonnenten. Seltener als einmal im Monat 16 19 24 20 19 21 16 26 28 2
Wenn es eine Gruppe gibt, die Nie 8 6 6 8 13 7 10 10 10 10
in nennenswertem MaBe selte- | jicoenher Horen
ner Klassik rezipiert, dann Taglich 41 43 b 23 4 37 32 29 23 35
iene' denen man dle Karte Mehrmals die Woche 30 30 38 34 22 26 33 36 25 22
schenkte und die einer Rl elle ! $ ? % i ! 7 g ; 5
. . Ein- bis dreimal im Monat 8 7 10 13 4 11 12 8 13 11
Theatergemelnde angehoren'g Seltener als einmal im Monat B 8 12 13 7 11 9 13 21 17
| Nie 7 6 T 11 15 B 6 8 9 1
Welchen Stellenwert aber ha- | meugigkeir des Opernpesuchs in
ben dle unterSChiedlichen Ka- M:nid;:]f:'znwh'l:j: 27 53 43 24 31 16 2 13 20 26
tegorien von Zuschauern fiir Mehrmals im Jahr 51 w“ a8 52 a4 52 64 67 e 40
die Institution der Oper? Wie Einmal im Jahr 8 2 5 7 12 14 3 1 12 10
man der Tabelle entnehmen Seliener, Nie 13 z = 18 13 18 9 25 u
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Uberaltertes
Stammpublikum

Krise des
Klassikpublikums

sik gehort wird, bleibt der Tat-
bestand erhalten, dass Abon-
nenten haufiger das Opern-
haus in Disseldorf bzw. Kdln
besuchen als die Erwerber von
Kaufkarten, Mitglieder einer
Theatergemeinde stehen ten-
denziell zwischen den Abon-
nenten und den Erwerbern von
Kaufkarten. Weiterhin zeigt
sich: selbst wenn man die Hau-
figkeit des Opernbesuchs in-
nerhalb der letzten 12 Monate
in anderen Stadten ber(icksich-
tigt, zéhlen die Abonnenten
nach wie vor zu den haufig-
sten Operngangern, gefolgt
von den Mitgliedern in Thea-
tergemeinden und dann den
Erwerben von Kaufkarten.

Die Tatsache, dass qua Abon-
nement sowohl eine feste Zahl
als auch ein fester Rhythmus
des Opernbesuchs vorgegeben
ist, bedingt offenbar, dass
Abonnenten die haufigsten
Besucher von Opernauffiihrun-
gen reprasentieren. Sobald je-
mand erst einmal Mitglied ge-
worden ist, entfaltet die Zuge-
horigkeit offenbar zwangslau-
fig eine eigenstandige Dyna-
mik. Diese fiihrt den Einzelnen
auch dann in das Opernhaus,
wenn es fir ihn zeitlich ungin-
stig ist und er anderes lieber
tate. BesaBe er kein Abonne-
ment und ware darauf ange-
wiesen eine Karte im freien
Verlauf zu erwerben, wiirde er
in einer fiir ihn ungiinstigen Si-
tuation haufiger auf einen Be-
such verzichten.

Die durch feste Vorgaben be-
stimmte RegelmaBigkeit des
Opernbesuchs letztlich auch
die Mitglieder von Theater-
gemeinden. Die Tatsache, dass
sie sich seltener in der Praxis
der Musikrezeption fiir klassi-
sche  Musik aufgeschlossen
zeigen als Abonnenten, diirfte
bei ihnen die spezifische Wahl
des ,Abonnements” mit erkla-
ren (Theatergemeinden bieten

gewohnlich Opernauffiihrung
nur als Bestandteil eines um-
fassenden Angebots von Thea-
tervorstellungen an). Diese
Tatsache diirfte auch ihre re-
duzierte Haufigkeit des Opern-
besuchs im Vergleich zu nor-
malen Abonnenten erklaren,
Gegeniiber den Erwerbern von
Kaufkarten stellen sie aller-
dings, auch wenn man das
musikalische Interesse beriick-
sichtigt, gleichwohl die etwas
haufigeren Operngénger dar.
Dies gilt auch dann, wenn man
nicht die allgemeine Haufig-
keit des Opernbesuchs in Dis-
seldorf bzw. KéIn als MaBstab
wahlt, sondern auch die Zahl
der lokalen und ({berlokalen
Opernbesuche in den letzten
12 Monaten. Die Erwerber von
Kaufkarten, mdgen sie auch
musikalisch interessiert sein,
sind als regelmaBige Opern-
ganger weniger verlasslich.

Die soziale Zusammensetzung
der  unterschiedlichen  Er-
werbergruppen hat nicht zu-
letzt auch Implikationen fiir
den Zusammenhang zwischen
den sozialen Merkmalen und
der Haufigkeit des Opern-
besuchs. Weil die Befragten
mit  Abonnement und in
Theatergemeinden am haufig-
sten in das Operhaus am
Wohnort gehen und zugleich
iiberproportional alt und nied-
rig gebildet sind, wird die aus
Bevdlkerungsumfragen her be-
kannte Beziehung zwischen
Alter und Nutzung des Opern-
besuch in den Besucherum-
fragen reproduziert (je hoher
das Alter, desto eher kommt es
zum Opernbesuch), nicht aber
ist dies bei der Beziehung zwi-
schen Bildung und Besuchs-
haufigkeit der Fall: Innerhalb
der Gruppe der Opernbesucher
verfiigen die haufigen Besu-
cher, die mehrmals im Jahr
Auffiihrungen in der Oper be-
suchen, nicht Uber eine Uber-

proportional hohe, sondern
uber eine iiberproportional
niedrige Bildung."" Der ausge-
pragte Zusammenhang zwi-
schen Haufigkeit des Opern-
besuchs und Alter sowie Alter
und Bildung bewirkt, dass die
engagiertesten Opernbesucher
das niedrigste Bildungsniveau
unter den Opernbesuchern in-
nehaben.

Fazit

Das Opernpublikum ist sozial
hochst selektiv. Altere Men-
schen und Personen mit hohe-
rer Bildung sind im Opern-
publikum erheblich iiberrepra-
sentiert. Am groBten ist die
Uberreprésentation Alterer un-
ter Abonnenten und Mitglie-
dern von Theatergemeinden -
mithin jenen, die das ,Stamm-
publikum eines Opernhauses”
bilden. Genau diese Besucher-
gruppe aber ist es zugleich, bei
der die Uberreprasentation hé-
her Gebildeter am geringsten
ist. Die altersmaBige soziale
Homogenitdt geht mit einer
Heterogenitdt in der Bildung
einher.

Wie der Vergleich mit einer
Bevdlkerungsumfrage fiir Diis-
seldorf dokumentiert, spiegelt
das hohe Alter der Opern-
besucher in erster Linie nicht
eine Krise der Institution Oper,
sondern eine Krise des Klassik-
publikums wider. Verantwort-
lich dafiir ist die generations-
bedingten Ausdifferenzierung
des Musikgeschmacks: je jin-
ger die Menschen sind, desto
weniger stehen sie der klassi-
schen Musik aufgeschlossen
gegenuber. Gewiss wird ein
Teil von ihnen zu einem spate-
ren Zeitpunkt in héherem Alter
zur Klassik finden. Anderer-
seits aber gibt es auch genil-
gend Hinweise dafiir, dass
Generationseffekte in gewis-
sem Umfang auch mit steigen-
dem Alter erhalten bleiben.
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Nur wenn es gelingt, in der
nachwachsenden Generation
eine Vorliebe auch fir klassi-
sche Musik zu wecken, wird
das klassische Musikleben — in
Form klassischer Konzerte und
Opern — ldngerfristig Gberle-
ben.

Der Vergleich der Kélner und
Diisseldorfer  Opernbesucher
erbrachte ahnliche Beziehun-
gen zwischen Art des Karten-
erwerbs und sozialen und mu-
sikalisch-kulturellen Merkma-
len. Allenfalls vom absoluten
Niveau her unterschieden sie
sich im Alter und ihrer Bildung.
Die Kolner erwiesen sich als
jiinger und als besser gebildet.
Wie sehr sich darin eine lan-
gerfristige Folge des lokalen
kulturellen Angebots wider-
spiegelt oder ein je nach Stadt
unterschiedliches  Meinungs-
klima gegeniiber klassischer
Musik und Opern, ist eine bis-
lang ungeklarte Frage. In Er-
mangelung  entsprechender
Daten fiir K6In konnen wir dar-
iiber nichts aussagen. Aber
dass es lokale Unterschiede in
der Aufgeschlossenheit fiir
klassische Musik geben kann,
daran kann aufgrund anderer
Untersuchungen kein Zweifel
bestehen.'

Anmerkungen

1 Die Untersuchung ist Teil eines
groBeren Projekts zur Teilhabe an
der Hochkultur und umfasst ne-
ben dem Opernbesuch auch an-
dere Formen der Teilhabe an kul-
turellen Einrichtungen. Sie ist fi-
nanziert von der Fritz Thyssen
Stiftung (AZ 20.030.080).

2 Nach der Theaterstatistik 2003/
2004, entfielen in Disseldorf 25
% der Karrten auf Tageskarten,
19 % auf Platzmieten, 29 % auf
Besucherorganisationen, der Rest
auf Vorzugskarten, Ehrenkarten,
sowie Schiiler, Studenten und
Jugendkarten. In Kéln entfielen
39 % auf Kaufkarten, 19% auf
Platzmieten, 23% auf Besucher-
organisationen  (vgl.Deutscher
Bihnenverein, Hg., Theater-
statistik 2003/2004. Kéln 2005, S.
S. 52ff, eigene Berechnungen.).

Ein stringenter Vergleich mit un-
serer Erhebung ist an dieser Stelle
allerdings nicht méglich: (1) weil
in in unserer Befragung ebenfalls
geschenkte Karten einbezogen
sind, die keiner Art des Karten-
erwerbs eindeutig zugerechnet
werden kénnen (2) in die Statisti-
ken des Biihnenvereins auch an-
dere Veranstaltungen, wie ,Kin-
der- und Jugendstiicke”, einge-
hen.

3 Nicht immer dirfte in unserer
Umfrage die Unterteilung in
Abonnement und Mitgliedschaft
in einer Theatergemeinde vollig
trennscharf sein. So dirfte fiir ei-
nige Befragte die Mitgliedschaft
in einer Theatergemeinde als eine
Art Synonym fir Abonnement
verstanden worden sein, bedeutet
doch die Mitgliedschaft in einer
Theatergemeinde, iber eine Art
von Abonnement zu verfiigen.
Insgesamt diirfte sich die Gleich-
setzung in Grenzen halten und
die Befunde nicht beeintrachti-
gen. Des Weiteren ist zu beach-
ten, dass sich Abonnenten z.T.
auch in Auffiihrungen einfinden,
die an kein festes Abonnement
vergeben wurden. In diesen Fal-
len besitzen sie entweder ein
Wahlabonnement oder haben
ihre im Abonnement erworbene
Karte gegen eine andere ge-
tauscht. Sie stellen somit einen
Kreis derer, die sich bewusst —
ahnlich wie die Kaufkartener-
werber — fir die spezifische Auf-

fithrung entschieden.

4 Vgl. K.-H. Reuband : Musikalische
Geschmacksbildung und
Generationszugehdrigkeit.  Klas-

sik-Praferenzen im internationa-
len Vergleich, in: A. Klein, Hrsg.,
Deutsches Jahrbuch fiir Kultur-
management 2002. Band 6. Ba-
den-Baden 2003, S. 5-17; vgl.
auch Sterben die Opernbesucher
aus? Eine Untersuchung zur so-
zialen Zusammensetzung des
Opernpublikums im Zeitvergleich,
in: A. Klein und T. Knubben,
Hrsg., Deutsches Jahrbuch fiir
Kulturmanagement  2003/2004.
Band 7. Baden-Baden 2005, S.
123-138

5 Ausgewdhlte Ergebnisse zur Nut-
zung  von  Hochkulturein-
richtungen, einschl. Opernhaus,
finden sich dargestellt in K.-H.
Reuband: Teilhabe der Biirger an
der ,Hochkultur”. Uber die Nut-
zung kultureller Infrastruktur und
ihre soziokulturellen Determinan-
ten, in: Jahrbuch der Heinrich-Hei-
ne-Universitét Dilsseldorf. Diissel-
dorf 2006

6 Unter denen, welche klassische
Musik schétzen, liegt der Alters-
durchschnitt niedriger. Unter de-
nen, die klassische Musik ,sehr
gut” oder ,gut” einstufen, liegt
der Durchschnitt bei 52,8 (arith-

10

"

13

metisches Mittel) bzw. 53 Jahren
{(Median). Unter denen, die sie be-
sonders positiv — mit , sehr gut” -
bezeichnen, liegen die Werte bei
56,0 (arithmetisches Mittel) bzw.
57 Jahren.

P. Bourdieu: Die feinen Unter-
schiede, Kritik der gesellschaftli-
chen Urteilskraft. Frankfurt/M.
1982

Der Kostenvorteil kdnnte vor al-
lem bei den Mitgliedern von
Theatergemeinden eine gewisse
Bedeutung haben, unter den
Abonnenten jedoch wohl nicht.
Denn vom Netto-Haushaltsein-
kommen her gesehen, scheinen
diese keineswegs in einer ungiin-
stigeren Lage. Im Gegenteil, sie
verfiigen sogar liber etwas hohe-
re dkonomische Ressourcen. So
verfligten in Disseldorf, wo wir
die Frage zum Einkommen stell-
ten, 30 % der Abonnementen
{iber ein Netto-Haushaltseinkom-
men von 5000 Euro und mehr,
unter den Kaufkartenerwerbern
waren es 26 %, unter den Mit-
gliedern von Theatergemeinden
lediglich 14 %.

Dieses Ergebnis bleibt auch dann
bestehen, wenn man der Tatsa-
che Rechnung tragt, dass diese
Gruppen alters und bildungs-
maBig etwas anders zusammen-
gesetzt als die dbrigen Besucher.
Dies geschah durch Multiple
Klassifikationsanalysen ~ (MCA).
Auch die folgenden Analysen, bei
denen der Effekt der anderen Va-
riablen beriicksichtigt wird und
liber deren Ergebnisse hier berich-
tet wird, basieren auf dem glei-
chen Verfahren,

In Kéln ist im Vergleich zu Diissel-
dorf die Stellung der Mitglieder
von Theatergemeinden weniger
deutlich ausgepragt, aber den-
noch ebenfalls vorhanden. Dies
wird deutlich, wenn man auch die
iibrigen Haufigkeitsangaben be-
riicksichtigt.

Sa haben z.B. in Disseldorf Perso-
nen, die mindestens einmal im
Monat in die Oper aufsuchen, zu
49 % eine Gymnasialbildung. Un-
ter denen, die dies mehrmals im
Jahr aber nicht monatlich tun,
sind es 55 %. Und unter denen,
die einmal im Jahr oder seltener
in die Oper gehen, sind es 68 %.
Vgl. P. Hartmann: Lebensstil-
forschung. Darstellung, Kritik und
Weiterentwicklung. Opladen
1999

So ergaben Umfragen, die wir
2001 in Hamburg und 2002 in
Dresden durchgefiithrt haben, in
der Bevdlkerung ein breiteres In-
teresse fiir klassische Musik als in
Diisseldorf. In allen Altersgruppen
lag der Anteil von Personen mit
positiver Bewertung von Opern
und klassischer Musik héher als in
Diisseldorf

Koln und Disseldortf:
Ahnlichkeiten beim
Kartenerwerb

Koélner sind jiinger und
besser gebildet

Uber Statistik:

Eine gute Statistik ist wie
ein guter Bikini: Knapp.
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