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Design

» Webbasierte Befragung, Pop-Up-Fenster ,on exit*

» Befragungszeitraum: 12.1. - 20.2.2005
» Abgeschlossene Interviews: n=4.315

» Wahlberechtigte Befragte: n =3.401

» Rucklaufquote: 24 %

Fragebogenentwicklung und Auswertung:
Priv.-Doz. Dr. Stefan Marschall, Heinrich-Heine-Universitat Dusseldorf
in Kooperation mit dem Institut fur Verkehrswissenschaft, Universitat Munster

Auswertung, statistische Analysen SPSS:
Christian K. Schmidt, Heinrich-Heine-Universitat Dusseldorf

Technische Durchfihrung (im Auftrag der Universitat Munster):
Trend Research, Hamburg
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Verteilung weiblich/mannlich

Wahl-O-Mat
Schleswig-Holstein

weiblich ARD/ZDF- Online-
38%0 Studie 2004
4590
_ 55%0
mannlich
62%0

n=4.315
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Alter der Befragten
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Wahl-O-Mat-Forschung, Universitat Disseldorf 4



IMAUL A MAT Cahlacuna Lalataim INNE

Ergebnisse der Online-Befragung

Bildungsabschluss der Befragten

Volks-
/Hauptschule
8,2 %

Uni
32,0 %
Mittlere Reife
23,4 %

Abi/FHR
36.4 %

n =4.315
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Grunde fur Nutzung
(wichtigster Grund)
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n = 3.401, nur Wahlberechtigte
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Einschatzung des Wahl|-O-Mat

Anteil in % Der Wahl-O-Mat hat Folgendes geleistet:

100 ~

60,8
56,4

50 ~

91,0

Unterschiede zwischen auf landespol. Themen
Parteien klarer aufmerksam gemacht
n = 4.315
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Treffgenauigkeit des Wahl-O-Mat

Ubereinstimmung Ergebnis mit eigener politischer Position

15,4 % 8

keine kilare klare

50,6 %

Position Position ungefahr

17,7 %
kontra

n =4.315
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Einfluss auf politische Beteiligung

Anteil in %0
100 1
71,9
52,1
50
Aussage
9,5
O T T 1
Werde uUber Ergebnis diskutieren Motiviert zu weiterer pol. Motiviert, zur Landtagswahl zu
Information gehen, obwohl eigentlich nicht
vorgehabt

n=4315 n = 3.401, nur Wahlberechtigte
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Zentrale Ergebnisse

< Wahl-O-Mat als ein Tool fr junge Onliner (rd. 50 Prozent < 30 J.)
< aber: zunehmende Prasenz der ,alteren“ Nutzerinnen und Nutzer
< formal Hochgebildete Uberreprasentiert

< zentrale Nutzer-Motivation:  eigenen Standpunkt mit dem der
nahe stehenden Partei Uberprifen

< Treffgenauigkeit der Ergebnisse hoch

< Wahl-O-Mat mobilisiert zur Wahl und zur politischen Diskussion
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