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Haben Sie in den vergangenen 12 Monaten Produkte
oder Dienstleistungen aus politischen, ethischen oder
okologischen Grinden boykottiert?

A Mentimeter



A Mentimeter

Wenn ja, welche Produkte, Dienstleistungen oder Unternehmen haben Sie boykottiert?
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A Mentimeter

\Welche Grunde waren fur lhre Boykottentscheidung mafBgeblich?

Produktionsstandort Menschenrechtsverletzun Leidvermeidung Ethische und moralische
g, lerleid Grunde

Ethische Uberzeugung Menschenrechte, Umwelt Saisonal
Umweltschutz,
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A Mentimeter

\Welche Grunde waren fur lhre Boykottentscheidung mafBgeblich?

CO2, Monopolstellung, Gesundheit & Umwelt Menschenrechtsverletzun Tierschutz

Ausbeutung g

Politische Nahe Ausbeutung, Okologische ArbeitsbedingungenTiersc
menschenmissachtend, Verschmutzung vermeiden hutzGesundheit

unmoralisch
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\Welche Grunde waren fur lhre Boykottentscheidung mafBgeblich?

Politische Grunde

Menschenrechtsverletzun
genUmweltschutz

UmweltschutzSteuerhinter
Ziehungen

Okologie Ethik
Verantwortlich

Biodiversitat

Umweltschutz,

A Mentimeter

Okologische, Soziale,
Gerechtigkeitsgrunde

Tierleid,
Produktionsstandort
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i Mentimeter
\Welche Grunde waren fur lhre Boykottentscheidung mafBgeblich?

Umwelt Verletzung von Tierwoh|, Verkauf an einen GroBBkonzern, Kosten

Umweltstandards Datenschutzverletzungen,
Assoziierung mit staatlichen

chinesischen Einrichtungen

Verpackung -
Okologischer Impact -
CO2 Footprint -

Menschenrechte
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A Mentimeter

\Woher stammen in der Regel die Informationen, die
lhnen bei politischen Boykottentscheidungen helfen?




A Mentimeter

\Wie oft sprechen Sie mit anderen Personen uber
politische, ethische oder 6kologische Aspekte des
Konsums?

hie
sehr hdufig
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o
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Was ist politischer Konsum?
Was wissen wir tber politischen Konsum?

Was wissen wir nicht Uber politischen Konsum?

A

Was haben wir in unserem Projekt vor?
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1. Was ist politischer Konsum?
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1.1 Definition

~

“Political consumerism, formally defined as consumers’ use of the market as an arena for
politics in order to change institutional or market practices found to be ethically,
environmentally, or politically objectionable is a specific form of participation that

characterizes individualized responsibility-taking” (stolle & wvicheletti, 2013, S. 39)

- J

® Konsumentscheidungen sind ethisch, 6kologisch, oder politisch motiviert
®m Ziel: politische oder wirtschaftliche Veranderung

® Konsument*innen selbst tibernehmen Verantwortung

®m Wirtschaft wird zu politischer Arena

® Konsum als politische Partizipationsform
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1.2 Beispiele

®m Boykott britischer Waren in der indischen Unabhangigkeitsbewegung

® Boykott von Shell im Zuge der geplanten Versenkung der Olplattform Brent
Spar

B Boykott der FIFA-Ful3ball-Weltmeisterschaft der Manner in Katar
m BDS-Kampagne (Boycott, Divestment and Sanctions) gegen Israel

B Boykott deutscher Produkte aufgrund politischer Entscheidungen wahrend
der EU-Finanzkrise
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1.3 Formen
Bovkott
-~ @ Nestle
Shell FAIRTRADE
Diskursiver politischer Konsum politische Lebensstilveranderung
,4 SLAV ERY @ & @GBN,E simplicity
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1.4 Politischer Konsum als politische Partizipation?

Aktivitat? : 4 “buying a brand of coffee is, as such, not a political )
Meinung, ... activity. However, this can easily become a political
] activity if the shopper explicitly expresses his
Freiwillig? : intention that this purchase should be understood as
an utterance against import regulations”
| \ (van Deth, 2021)

Politisch motiviert?

A4
z. B. z. B. z. B. z. B. politischer
Wabhlen Demonstrationen Birgerinitiative Konsum

Vereinfachte Darstellung
nach van Deth (2014)

Ort: Staat Ziel: Staat, Ziel: Gesellschatft, Nicht politische
! e Regierung, ... Problem Aktivitaten
|
_
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2. Was wissen wir Uber politischen Konsum?
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2.2 Gesamtumsatz des Fairen Handels in Deutschland (in mio. Euro)
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Forum Fairer Handel e.V., 2023
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2.3 Griunde fur Popularitat

®m Globalisierung @

® Individualisierung ..f'(g+..

m Wertewandel

." T K'.
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2.4 Landerunterschiede
Politischer Boykott in Europa
Anteil der Befragten in Prozent. Quelle: ESS (9. Welle, 2018)

|
33 49,9
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2.5 Erklarungsfaktoren auf Makro-Ebene

I
® Wohlstand ié‘D;'I’

B Relevanz griner/links-orientierter Parteien @

B Demokratische Tradition

VOTE
S—

® Hohes gesellschaftliches Vertrauen 5@5

Politik mit dem Einkaufswagen | Ole Kelm & Marco Dohle | 28.02.2024 | Haus der Universitat



D > \Was wissen wir iiber politischen Konsum? hhu

Heinrich Heine
Universitdt Dusseldorf [ ]

2.6 Erklarungsfaktoren auf Mikro-Ebene

® Politische Konsument*innen sind eher ...
weiblich,
hoch gebildet,
mittelalt,
haben ein hohes politisches Interesse,
eine linke/grune politische Einstellung,
wenig Vertrauen in die Fahigkeiten politischer Institutionen und
nutzen intensiv digitale Medien
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2.7 Digitale Mediennutzung

® Information  “online media provide political consumers with greater\
\N\[2/ . .
= access to information; Web 2.0 offers numerous
= Kommunikation ¢ &) chann_els for communication with Ilke-mlnded othe_r§,
2 and online marketplaces enable easier ways for political
consumerism, for example, buycotting products
B Partizipation |'% which are rarely available in local supermarkets.”

(Kelm & Dohle, 2018, S. 1524)
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2.7 Digitale Mediennutzung

% e oy y Py (¥
E = = & I

Orientation — Stimulus — Reasoning — Orientation — Response (OSROR-Modell)
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3. Was wissen wir nicht tiber politischen Konsum?
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3.1 Was bringt politischer Konsum?

.06

Alexandria Ocasio-Cortez & @AOC - Jul 9, 2020
Oh look, it's the sound of me Googling “how to make your own Adobo” L

(a) Daily twe

g

@ igorvolsky @ @igorvolsky - Jul 9, 2020

The CEO of @GoyaFoods is at a White House event sayin
"blessed to 3 .

.04
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Make your st
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1to4 5t08 9to 12 13to 20
weeks weeks weeks weeks
m  Heavily Democratic Counties 4 Middle Quartiles
— g O 162 1 ;- r E | e Heavily Republican Counties

Liaukonyte et al., 2022
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D 3. Was wissen wir nicht tiber politischen Konsum?

3.1 Was bringt politischer Konsum?

Anonymous Germany @Anonymous@0708 - 1. Dez. 2023

AB SOFORT I

Boykott von Milchprodukten von #Miiller
und #Landliebe!

Die Sozialisten rufen wieder mal zum Boykott auf. Darauf erstmal
#MuellerMilch! Prost!

DerZeitgeistjiger ==

@Honigschabe
Braune Milch schmeckt ekelhaft!
#fckafd #OpAfD #Merz #lliner
handelsblatt.com/unternehmen/ha...

Molkerei-Millia
Miiller bestitigt
Kontakte zur A

Theo Miller raumt ein, AfD-Chefif
Weidel getroffen zu haben. Foto: Image ’

hhu
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Treffen des Miiller-Milch-Inhabers mit
AfD-Chefin konnte Kunden abschrecken

Umfrage: Inwiefern beeinflussen die Treffen des Haupt-
eigners der Unternehmensgruppe Theo Mller mit
AfD-Chefin Alice Weidel Ihre Kaufentscheidung flr
Mullermilch und andere Marken der Gruppe?

Gar nicht
Weill nicht

B Sehr positiv [ Eher positiv
Eher negativ ™ Sehr negativ

Positiv 11% REBEERH

Gar nicht

40 %

5%

Negativ

Weil nicht

Befra rden 5

000 Bdrgerinnen und Blrger zwischen dem 13, und 15, Dezermnber,
Die Erg gelten als sentativ.
HAMDELSBLATT » Quelle: Civey-Umfrage fiir das Handelsblatt

1h1 290.872 B & I

Q 2.7 1736 Q 3119
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3.2 Ist politischer Konsum kontraproduktiv?

m Kritik
Politischer Konsum nicht effektiv
Zeitliche Kapazitaten politischer Konsument*innen fehlen an sinnvollerer Stelle
Politische Entscheidungstrager*innen sollten starker unter Druck gesetzt werden

® Berechtigt?

Geld gespendet

Demonstrationsteilnahme = Keine politischen

Petition unterschrieben Konsument*innen

Politiker*in kontaktiert m Politische Konsument*innen

0 20 40 60 80 100 Strgmsnes, 2009

Mitarbeit in Organisation




D 3. Was wissen wir nicht tiber politischen Konsum?

3.3 Messung

,ES gibt verschiedene Moglichkeiten, mit denen man versuchen kann,
etwas in Deutschland zu verbessern oder zu verhindern, dass sich
etwas verschlechtert. Haben Sie im Verlauf der letzten 12 Monate
bestimmte Produkte boykottiert?”

European Social Survey

hhu
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K Nur ,in Deutschland“?

Ja oder nein * Welche Motive?
* Welche Produkte/Dienstleistungen?
*  Wie héaufig?
* Buykott?

» Diskursiver politischer Konsum?
K Politische Lebensstilanderungen? /

~
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3.4 Motive

USA mUK EFR

Tierwohl Umwelt Menschenrechte Politische Grinde

w

N

=

1 = Uberhaupt nicht wichtig bis 5 = sehr wichtig
Boulianne et al., 2022
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3.5 Produktbereiche

Lebensmittel |
Kosmetik [N

Kleidung & Schuhe I

Energie [

Medien I

Mobilitat & Reisen || NG Nicht-reprasentative Umfrage unter
Blumen & Planzen [ politischen Konsument*innen in
Schmuck & Accessoires | EGTGNGNGNGEGE 2016 (n = 1147)
Technische Gerate || NG
Mobel & Baumaterial || G
Geldanlagen & Versicherungen || GGG
1 2 3 4 5

1 = nie bis 5 = sehr haufig
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3.6 Haufigkeit des politischen Konsums

100
90
80
70
60
50
40
30

20
0 [ L B
; =

Boykott Buykott Diskursiver politischer Politische
Konsum Lebensstilanderungen

nie mabundzu m=(sehr) haufig

Kelm, unverdéffentlicht
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4. Projektvorstellung
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4.1 Forschungsfragen

Wie und aufgrund welcher Informationsgrundlage sowie Motivation
konsumieren Birger*innen in ihrem Alltag politisch?

Informations- - " Politische
- Motive politischer L
grundlagen fir D Konsument*innen D Konsumaktivitaten
politischen Konsum im Alltag

¥

B Wie haufig und wo kommen Birger*innen mit relevanten Informationen in Kontakt?
® Wie relevant sind Hinweise von Journalist*innen, Expert*innen oder Bekannten?
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D 4. Projektvorstellung = e e Y

im Allta
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4.1 Forschungsfragen

Wie und aufgrund welcher Informationsgrundlage sowie Motivation
konsumieren Birger*innen in ihrem Alltag politisch?

Informations- - " Politische
- Motive politischer L
grundlagen fir D Konsument*innen D Konsumaktivitaten
politischen Konsum im Alltag

B Was sind die mit politischen Konsumaktivitaten verbundenen Ziele?
® |nwiefern handelt es sich um gewohnheitsméafige oder eigens geplante Aktivitaten?
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im Allta
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4.1 Forschungsfragen

Wie und aufgrund welcher Informationsgrundlage sowie Motivation
konsumieren Birger*innen in ihrem Alltag politisch?

Informations- - " Politische
- Motive politischer L
grundlagen fir D Konsument*innen D Konsumaktivitaten
politischen Konsum im Alltag

¥

® \Was genau wird wie regelmafig boykottiert oder buykottiert?

B Wie verbreitet sind umstrittene Formen des politischen Konsums?
LI
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4.2 Methodische Anlage

® Blrger*innen gestalten als Citizen Scientists den Forschungsprozess mit und sind
Bestandteil der Forschungsgruppe

m Konzeption, Durchfiihrung und Auswertung von zwei empirischen Studien

Tagebuchstudie EH
Einblicke in den politischen Konsumalltag von ca. 40 Birger*innen L—I
M
Y

Ergebnisse auch als Basis fir die standardisierte Befragung

Standardisierte bevolkerungsreprasentative Befragung
Generalisierung der Ergebnisse
Umfassendes Bild tber alltaglichen politischen Konsum in Deutschland
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4.3 Beteiligungsansatz

Basis der Zusammenarbeit: ca. fiinf Workshops und regelmaéafige Online-Treffen

Gemeinsame Erarbeitung einer Kommunikationsstrategie mit dem Ziel,
Projektthema und -ergebnisse in die Stadtgesellschaft zu vermitteln

Tagebuchstudie: Citizen Scientists flihren selber Tagebuch und leiten andere
BlUrger*innen an

Befragungsstudie: Gemeinsame Konzeption des Fragebogens und Interpretation der
Ergebnisse

Offentliche Abschlussveranstaltung, auf der Citizen Scientists Projekterfahrungen
und -ergebnisse vorstellen kbnnen

Aufwandsentschadigungen
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4.4 \Was interessiert Sie?

m Citizen Science = Blrger*innen gestalten den Forschungsprozess mit

® Hier und heute startet die Beteiligung
Welche Fragen sollten Ihrer Meinung nach in dem Projekt untersucht werden?
Was winschen Sie sich von dem Projekt?
Was interessiert Sie besonders?

®m Schreiben Sie Ihre Anregungen auf die grinen Karten — Stifte werden verteilt

® Die Karten werden eingesammelt und systematisiert
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4.5 Interesse geweckt?
m Weitere Informationen:

m Kontakt: politischer-konsum@hhu.de
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https://www.sozwiss.hhu.de/politischer-konsum
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Vielen Dank fur Ihr Interesse!
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